PAYS :France
PAGE(S) :23
SURFACE :47 %

DIFFUSION :225362

Le Journal JOURNALISTE :Adrien Cahuzac

du Dimanche

PERIODICITE :Hebdomadaire

» 22 aout 2021 - N°3893

Ces marques qui disent
adieu au plastique

ALIMENTATION f 5’5‘1‘2 i;‘;g}é‘:;‘c[;%?;{?ﬁ;igﬁiefg pour insta]lgr ses nouvelles lignes
De grands groupes l’éph,lalatej reryilis notre dl)jectif de plats cuisinés dans des bar-

font évoluer leurs
emballages dans un
souci de transition
écologique, mais non
sans contraintes

Cet été encore, les touristes
devront composer avec des mor-
ceaux de plastique échoués sur les
plages etles cotes frangaises. Plus
de 200 000 tonnes de ces déchets
atterrissent chaque année dans la
mer Méditerranée, selon I"Union
internationale pourla conservation
de lanature (UICN). Un total qui
pourrait bondir 4500000 tonnes
d’ici & 2040 si rien n’est fait. Pris
en étau entre des consomma-
teurs moins tolérants a P’égard
du plastique et des législations
plus contraignantes, les acteurs
de agroalimentaire commencent
a évoluer et rivalisent d’astuces
pour réduire leur dépendance aux
emballages pétrosourcés.

La techniquela plus simple et la
plus répandue consiste a diminuer
leur poids. Cristalline a allégé sa
bouteille de 1,5 litre de 51 % en
vingt-cing ans pour en faire la plus
légére du marché. Au printemps,
le spécialiste du snacking Daunat
a lancé des salades de pates dans
des packagings utilisant 57 % de
plastique en moins. La loi antigas-
pillage, imposant que 100 % des
emballages soient recyclables d’ici
42025, aaussi obligé les fabricants
aréduire le nombre de matériaux
utilisés. En 2022, les gourdes
Pom’Potes de Materne passeront
ainsi au seul polyéthyléne (PE)
et seront enfin recyclables, apreés
trois ans de recherche et de tests.

Lautre approche consiste a uti-
liser des matiéres recyclées. Pour
sa gamme Panier fruits mixés,
Yoplait commercialise depuis mai
le premier pot de yaourt fabriqué
avec 50 % de polystyréne recy-
clé. Parmi les eaux en bouteille,
Danone (Evian, Volvic, Badoit) a
choisi d’aller au-dela de la régle-
mentation européenne qui fixe
pour 2025 un seuil d’utilisation
d’aumoins 25 % de plastique recy-
clé. « Pres de 80 % de nos références

est d’atteindre tout notre porte-
feuille en 2025 », affirme Antoine
Portmann, le directeur général de
Danone Eaux France.

Certaines marques fontle choix
d’abandonner le plastique. Une
solution radicale mais difficile &
mettre en place. La coopérative
Savéol a fait passer toutes ses bar-
quettes de tomates et de fraises au
carton. Apreés plus de deux ans de
travail, lamarque de sucre Daddy
vient de remplacer ses packs roses
en PET par une poche qui associe
du papier kraft et une couche de
polyéthyléne. « La part du plas-
tique est réduite de 70 %, le poids
de lemballage diminue de 20 % et
Pimpact sur les émissions de CO,
est divisé par deux », se félicite
Stanislas Bouchard, le directeur
général de Cristalco, la filiale
commerciale de Cristal Union.
Quant au groupe familial Fleury
Michon, il a lancé en 2019 une
gamme de plats cuisinés dans des
barquettes en bois et, en avril, une
gamme de charcuterie dans des
emballages en carton léger.

Le végétal est aussi une option
en plein essor. La start-up Naturaé
France lancera en septembre
des huiles bio a base d’olives et
de graines dans des bouteilles
100 % végétales concues par
Lyspackaging. « Si on veut avoir
un véritable impact, il faut sor-
tir totalement du pétrosourcé,
détaille Christophe Cortés. Nos
bouteilles sont fabriquées a partir
de déchets de canne a sucre et de
pépins de raisin. » Le fondateur
de Naturaé France ambitionne
de vendre 1 million de bouteilles
d’huile par an sous les marques
Pure Nature en grandes surfaces et
Naturaé Passion Bio en magasins
bio spécialisés.

Mais remplacer le plastique
traditionnel reste un casse-téte
industriel. « Il faut un temps trés
long de deux a trois ans de réflexion
et de recherche pour trouver les
bons partenaires et investir dans
les lignes de production », explique
Barbara Bidan, directrice res-
ponsabilité sociétale d’entre-
prise (RSE) de Fleury Michon.
Le groupe vendéen a déboursé
7 millions d’euros dans ses usines

quettes en bois. Danone, quant a
lui, ainvesti 6 millions d’euros dans
une nouvelle ligne de condition-
nement pour lancer ce printemps
deux boissons Volvic aromatisées
en brique de carton.

Ces nouvelles matiéres sont
aussi plus chéres. Cristal Union
reconnait un surcotit de Pordre
de 20 % pour son emballage kraft,
qui a pu étre compensé par une
réduction de son poids. Chez
Danone, le différentiel s’éléve a
30 % pour les bouteilles en po-
lyéthyléne recyclé (RPET), et a
plus de 70 % pour les bouteilles
végétales chez Naturaé France.
Leur disponibilité est aussi un
probléme. « Pour passer a 100 %
de RPET, il faut suffisamment de
matiére recyclée disponible, et donc
augmenter le taux de collecte des
bouteilles usagées. Or la France est
tres en retard, regrette Antoine
Portmann, de Danone. Seules 55 %
des bouteilles en plastique sont
recyclées aujourd’hui, et seule-
ment 1 bouteille sur 10 a Paris! »
La marque de yaourts Yoplait
s’approvisionne en Belgique pour
trouver du polystyréne recyclé,
« faute d’une collecte adaptée
en France », souligne Frédéric
Chapuis. Le responsable stratégie
emballages durables de General
Mills, propriétaire de la marque,
espére qu’une filiére de recyclage
du polystyréne verra le jour en
2023 dans 'Hexagone.

Résultat: le plastique n’a pas dit
son dernier mot. « Il reste le moins
cher; et est nécessaire pour assurer
des fonctions de barriére sanitaire
et d’imperméabilité dans de nom-
breux produits », éclaire Barbara
Bidan, de Fleury Michon. Il n’em-
péche, la dynamique de rempla-
cement est enclenchée en France
comme en Europe. ®
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«Si on veut avoir
un véritable
impact, il faut
sortir totalement
du pétrosourcé»
Christophe Cortés,
fondateur de Naturaé France
«Cette matiére
reste moins chére
et est nécessaire
pour assurer
des fonctions de
barriére sanitaire »
Barbara Bidan, directricedela
communication de Fleury Michon

Depuis 2019, une gamme
de plats cuisinés Fleury
Michon est conditionnée
dans des barquettes en bois.
FLEURY MICHON
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